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Al-Fatih Socks Store is a retail business that sells a variety of sports
socks and badminton equipment through the Tokopedia platform. The
online sales activities generate a substantial amount of transaction data.
However, these data have not been optimally utilized to identify
consumer purchasing patterns and product movement levels, resulting
in difficulties in determining the most in-demand products and in
categorizing products based on their sales performance. This study aims
to analyze consumer purchasing patterns and classify products using a
data mining approach with the K-Means Clustering algorithm. The
dataset consists of 623 sales transactions recorded between November
2024 and November 2025. The research procedures include data
cleaning, data transformation, normalization using the Min-Max
Scaling method, and clustering using the K-Means algorithm. Data
processing was conducted using the Python programming language
through Google Colaboratory. The results indicate that products can be
grouped into two clusters, namely Fast Moving and Slow Moving, based
on purchase quantity and total sales. The Fast Moving cluster comprises
products with high sales levels, while the Slow Moving cluster includes
products with lower sales performance. Category analysis reveals that
consumer purchases are dominated by the badminton sports socks
category at approximately 56.8%, followed by general sports socks at
38.0%, and badminton equipment at 5.1%. These findings can assist the
store in developing more effective inventory management and sales
strategies.
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Toko Al-Fatih Kaos Kaki merupakan toko yang menjual berbagai
produk kaos kaki olahraga dan perlengkapan badminton melalui
platform Tokopedia. Aktivitas penjualan yang dilakukan secara
online menghasilkan data transaksi yang cukup banyak. Namun,
data tersebut belum dimanfaatkan secara optimal untuk
mengetahui pola pembelian konsumen serta tingkat pergerakan
produk, sehingga toko mengalami kesulitan dalam menentukan
produk yang paling diminati dan dalam mengelompokkan
produk berdasarkan tingkat penjualannya. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis pola pembelian konsumen dan

mengelompokkan produk menggunakan metode data mining
dengan Algoritma K-Means Clustering. Data yang digunakan
berupa 623 transaksi penjualan periode November 2024 hingga
November 2025. Tahapan penelitian meliputi Data Cleaning,

Website: f d lisasi K de Min-M
hitps:/fidm.orid/JSER finde transformasi data, normalisasi menggunakan metode Min-Max
x.php/JSER Scaling, serta proses Clustering dengan Algoritma K-Means.

Pengolahan data dilakukan menggunakan bahasa pemrograman
Python  melalui  Google  Colaboratory. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa produk dapat dikelompokkan ke dalam
dua Cluster, yaitu Fast Moving dan Slow Moving, berdasarkan
jumlah pembelian dan total penjualan. Cluster Fast Moving berisi
produk dengan tingkat penjualan tinggi, sedangkan Cluster Slow
Moving berisi produk dengan tingkat penjualan lebih rendah.
Analisis kategori produk menunjukkan bahwa pembelian
konsumen didominasi oleh kategori Kaos Kaki Olahraga
Badminton sebesar sekitar 56,8%, diikuti Kaos Kaki Olahraga
Umum sebesar 38,0%, serta Perlengkapan Badminton sebesar
5,1%. Hasil ini dapat membantu toko dalam menentukan strategi
pengelolaan stok dan penjualan produk.

Hal: 1944 - 1958
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PENDAHULUAN

Toko al-Fatih Kaos Kaki merupakan usaha yang menjual berbagai jenis kaos kaki dan
beberapa peralatan olahraga seperti raket bulutangkis dan tas sepatu jinjing melalui
platform Tokopedia. Dengan memanfaatkan marketplace, toko ini dapat menjangkau
pelanggan secara lebih luas, menampilkan katalog produk secara digital, serta
memanfaatkan sistem transaksi online yang lebih praktis. Data penjualan yang otomatis
tercatat di platform memberikan peluang bagi toko untuk memahami performa setiap
produk, termasuk bagaimana pola pembeliannya dari waktu ke waktu.

Meskipun demikian, toko al-Fatih Kaos Kaki masih belum mengetahui produk mana
yang termasuk kategori Fast Moving dan Slow Moving. Hal ini membuat pemilik sulit
menentukan jumlah stok yang tepat dan strategi pemasaran yang sesuai. Beberapa
produk cepat habis, sementara yang lain bergerak sangat lambat, namun belum ada
analisis yang dapat memetakan perbedaan tersebut secara jelas. Oleh karena itu,
diperlukan penerapan metode analisis data menggunakan Algoritma K-Means Clustering
yang diimplementasikan dengan bahasa pemrograman Python untuk mengelompokkan
data penjualan sehingga dapat mendukung pengambilan keputusan bisnis secara lebih
tepat.
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Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi pemilik toko
dalam pengambilan keputusan bisnis, seperti menentukan prioritas pengelolaan stok,
mengidentifikasi produk yang perlu dipromosikan, serta menyusun strategi penjualan
yang lebih efektif dan terarah. Selain itu, hasil pengelompokan produk berdasarkan pola
penjualan juga dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan untuk melihat
kecenderungan atau tren penjualan di masa mendatang. Penelitian ini berjudul
“ANALISIS POLA PEMBELIAN PRODUK PADA TOKO AL-FATIH KAOS KAKI DI
TOKOPEDIA MENGGUNAKAN ALGORITMA K-MEANS”, yang bertujuan untuk
menganalisis pola pembelian konsumen serta mengelompokkan produk ke dalam
kategori Fast Moving dan Slow Moving sebagai dasar dalam memberikan rekomendasi
strategi penjualan yang lebih tepat.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif dengan pendekatan data
mining. Tujuan dari metode ini adalah untuk menganalisis dan menggambarkan pola
pembelian produk pada Toko al-Fatih Kaos Kaki di Tokopedia dengan menerapkan
Algoritma K-Means Clustering. Pendekatan ini digunakan karena mampu mengekstraksi
pola dan informasi tersembunyi dari data penjualan yang tersedia.

Metode Pengumpulan Data
1. Observasi

Peneliti melakukan pengamatan langsung terhadap aktivitas penjualan di Toko al-
Fatih Kaos Kaki, termasuk melihat data transaksi dan pola pergerakan produk di
Tokopedia.

2. Wawancara

Wawancara dilakukan dengan pemilik toko untuk mendapatkan informasi terkait
proses penjualan, pengelolaan stok, kendala produk Fast Moving dan Slow Moving,
serta kebutuhan analisis.

3. Studi Pustaka

Data diperoleh dari riwayat transaksi penjualan di Tokopedia, mencakup jumlah
terjual per produk, frekuensi penjualan, dan data penunjang lain yang relevan
dengan kebutuhan analisis.

Metode Analisis Data

Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Algoritma K-Means
Clustering. Algoritma K-Means merupakan salah satu metode Clustering yang digunakan
untuk mengelompokkan data ke dalam beberapa Cluster berdasarkan tingkat kemiripan
tertentu. Dalam penelitian ini, Algoritma K-Means digunakan untuk mengelompokkan
produk berdasarkan pola penjualan dan tingkat pembeliannya sehingga terbentuk
kelompok produk Fast Moving dan Slow Moving.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Analisa Data
Data Pengujian

Data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan data transaksi penjualan produk
pada Toko Al-Fatih Kaos Kaki yang diperoleh dari platform Tokopedia. Data penjualan
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tersebut dikumpulkan selama periode November 2024 sampai dengan November 2025
dan digunakan sebagai dasar dalam analisis pola pembelian produk.

Pada tahap awal Bab IV, data mentah ditampilkan terlebih dahulu menggunakan Google
Colaboratory untuk memastikan data berhasil dimuat ke dalam sistem sebelum
dilakukan proses pengolahan lebih lanjut.

Source code impor data ke Google Colaboratory:

# Membaca data dari file Excel

df = pd.read_excel('data_penjualan.xlsx')
# Menampilkan 5 data teratas

df.head()

Potongan source code tersebut digunakan untuk membaca data transaksi penjualan dari
file Excel (data_penjualan.xlsx) ke dalam Google Colaboratory menggunakan library
Pandas. Selanjutnya, fungsi head() digunakan untuk menampilkan lima data teratas
sebagai langkah awal pengecekan struktur dan isi data sebelum dilakukan proses
pengolahan lebih lanjut.

Tampilan proses impor data ke Google Colaboratory:

Tabel 1. Tampilan Impor Data Transaksi ke Google Colaboratory

Nilai sumian M

1 . .
tanggal  waktu  tanggal waktu warga A vouch Jenis Kode Biaya Biaya
esanan
K
o

Voucher  Voucher Pengiriman  Asuransi
Toko Toko yang Tunai Pengiriman
Terpakal Digunakan (IDRY (IDR)

status

& ko
pembayaran  terakhir

ai
er
esanan  p pesanan pesanan _"AmR nemor potengan psidl Tol
o i i 3 produk sku CCY Diskon Tokopedia N
selesai selesai dibatalkan dibatalkan Terpakai

(IDR) (IDRY (IDR)

jua
(I0R)
Kaos kaki
badminton
, 2024-11-01 Dibatalkan tebal  NK-
0 10 INv20241101MPLTISME264 Ty nl PRER NaT WaN 20241101 70623 R O
nyaman
pria wa

20000 0 0 Nal NaM  Non-Tunai  Mon-Tunai

Kaos kaki
badminton

i 2024-11-01 Dibatalkan tebal  NK-

1 MaN  INV/20241101/MPLI73918264 o151 Stom NaT Nal  2024-11-01 17:08:23 empuk 8821
nyaman

pria wa.

20000 0 0 Nal NaM  Non-Tunai  Mon-Tunai

kaos kaki
, 2024-11-01  Pesanan 2024- nike  NKP-
2 20 INV/20241101/MPLI2019433 ROwn e 03 130252 NaT NaN ek, 6520

AD Hitam

8000 0 0 NaN NaM  Non-Tunai  Mon-Tunai

kaos kaki

2024-11-01  Pesanan 2024 nike  NKP-

120411 Selesai 103 20252 Nat NalN o ondek- 7740
AD Putih

3 MaN  INV/20241101/MPLIS2019433

8000 0 0 NalN NaM  Non-Tunai  Mon-Tunai

kaos kaki

Tabel 1 menunjukkan hasil berupa tampilan data transaksi penjualan yang berhasil
dimuat ke Google Colaboratory. Data yang ditampilkan mencakup berbagai atribut
transaksi seperti nomor invoice, tanggal pembayaran, status pesanan, nama produk,
hingga informasi harga dan biaya, yang menjadi dasar dalam tahap analisis dan
pengolahan data pada bab selanjutnya.

Source code hitung jumlah data:

# jumlah data (baris)
jumlah_data = df.shape[0]
jumlah_data

Source code tersebut digunakan untuk mengetahui jumlah data transaksi penjualan
yang digunakan dalam penelitian. Perintah df.shape[0] berfungsi untuk menghitung
jumlah baris pada dataset, yang merepresentasikan total data transaksi yang tersedia
dan siap digunakan pada tahap analisis.

Tampilan jumlah data transaksi pada Google Colaboratory:
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Tabel 2.Tampilan Jumlah Data Transaksi Pada Google Colaboratory

T P22 U B E—

vou| @ # jumlah data (baris)
jumlah_data = df.shape[2]
jumlah_data

~ wee B23

Berdasarkan Tabel 2, jumlah data transaksi penjualan yang digunakan dalam penelitian
ini adalah sebanyak 623 data. Data tersebut merupakan data transaksi pada periode
November 2024 hingga November 2025, yang selanjutnya digunakan sebagai dasar
dalam proses pengolahan dan analisis data pada bab berikutnya.

Hasil Pembersihan Data

Tahap pembersihan data dilakukan untuk memastikan data transaksi penjualan yang
digunakan telah terbebas dari data yang tidak relevan, tidak konsisten, maupun
berpotensi mengganggu proses analisis. Pada tahap ini, dilakukan penghapusan atribut
yang tidak diperlukan, pemeriksaan data kosong atau tidak valid, serta penyeragaman
format data sehingga data siap digunakan pada proses transformasi, normalisasi, dan
pengelompokan menggunakan Algoritma K-Means.

Seleksi Atribut:

Seleksi atribut dilakukan untuk mengidentifikasi atribut-atribut yang tersedia dalam
dataset sebelum menentukan atribut yang akan digunakan pada tahap pengolahan data
selanjutnya.

Source code menampilkan seluruh atribut data penjualan:

for col in df.columns:
print(col)

Source code ini digunakan untuk menampilkan seluruh nama kolom yang terdapat
pada dataset.

Tampilan atribut awal data penjualan:

Tabel 3. Atribut awal penjualan

nomor
nomor_invoice
tanggal_pembayaran
status_terakhir
tanggal_pesanan_selesai
waktu_pesanan_selesai
tanggal_pesanan_dibatalkan
waktu_pesanan_dibatalkan
nama_produk

nomor_sku
catatan_produk_pembeli
catatan_penjual
jumlah_produk_dibeli
harga_awal_idr
nilai_potongan_diskon_idr
harga_jual_idr
jumlah_subsidi_tokopedia_idr
nilai_voucher_toko_terpakai_idr
jenis_voucher_toko_terpakai
kode_voucher_toko_yang_digunakan
biaya_pengiriman_tunai_idr
biaya_asuransi_pengiriman_idr
total_biaya_pengiriman_idr
total_penjualan_idr
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Data transaksi penjualan pada Tabel 3 terdiri dari 24 atribut awal yang
merepresentasikan informasi lengkap transaksi penjualan.

Source code seleksi atribut penjualan:

# Seleksi 4 atribut awal yang digunakan
kolom_awal = [
'status_terakhir',
'nama_produk/,
jumlah_produk_dibeli',
'total_penjualan_idr'
]
df_clean = df[kolom_awal].copy()
df_clean.head(15).style.set_properties(**{'text-align': 'left'})

Source code ini digunakan untuk menyeleksi empat atribut utama yang diperlukan
dalam penelitian, yaitu status_terakhir, nama_produk, jumlah_produk_dibeli, dan
total_penjualan_idr. Data yang telah diseleksi kemudian disalin ke dalam variabel
df_clean agar proses pengolahan selanjutnya tidak memengaruhi data asli. Selain itu,
fungsi head() digunakan untuk menampilkan sebagian data awal sebagai contoh hasil
seleksi atribut.

Tampilan seleksi atribut penjualan:

Tabel 4. Hasil Seleksi Atribut Penjualan

jumlah_produ total_penjuala

No status_terakhir nama_produk k_dibeli n idr

. Kaos kaki badminton tebal
Dibatalkan . .
1 Sistem empuk nyaman pria wanita 1 20000
Olahraga - putih, dewasa
Kaos kaki badminton tebal
2 Pesanan Selesai empuk nyaman pria wanita 1 20000
Olahraga - hitam, dewasa

Tabel 4 menunjukkan hasil Data Cleaning untuk seleksi atribut data penjualan, di mana
data telah difokuskan menjadi 4 atribut utama, yaitu status_terakhir, nama_produk,
jumlah_produk_dibeli, dan total_penjualan_idr. Data yang ditampilkan merupakan
data yang telah disaring sehingga siap digunakan pada tahap analisis selanjutnya.

Penyeragaman Format Data:

Tahap penyeragaman format data dilakukan untuk menyamakan bentuk penulisan data
agar konsisten, seperti mengubah teks menjadi huruf kecil (lowercase) dan memastikan
format data numerik sesuai. Proses ini bertujuan untuk meminimalkan perbedaan
format yang dapat memengaruhi hasil pengolahan dan analisis data pada tahap
selanjutnya.

Source code penyeragaman format data:

# pastikan nama produk huruf kecil
df_clean['nama_produk'] = (
df_clean['nama_produk']
str.lower()
str.strip()
str.replace(r'\s+, ', regex=True)
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D |

Source code di atas digunakan untuk melakukan penyeragaman format pada atribut
nama_produk.

Tampilan hasil penyeragaman format data:

Tabel 5. Hasil Penyeragaman Format Data

jumlah_produ total_penjuala

No status_terakhir nama_produk k_dibeli n_idr
1 Pesanan Selesai k-aos kaki nike pendek - ad 1 8000
hitam
2 Pesanan Selesai <208 kaki nike pendek --ad 8000
putih
3 Pesanan Selesai  kaos kaki nike pendek -ad abu 1 8000
. kaos kaki sport badminton
4 Pesanan Selesai lining - putih hitam tbl 1 20000
5 Pesanan Selesai ~ <20% kaki sport badminton 200000

lining - hitam putih tbl

Tabel 5 menampilkan hasil penyeragaman format data, khususnya pada atribut
nama_produk. Pada tahap ini, penulisan nama produk telah diseragamkan menjadi
huruf kecil dan dibersihkan dari perbedaan format, sehingga data menjadi lebih
konsisten dan mudah diolah pada tahap analisis selanjutnya.

Penghapusan Data Tidak Relevan:

Penghapusan data tidak relevan dilakukan dengan menghilangkan data transaksi
produk non-olahraga serta data dengan status dibatalkan sistem, karena tidak
mencerminkan transaksi penjualan yang valid. Langkah ini bertujuan agar analisis pola
pembelian menggunakan Algoritma K-Means lebih terarah dan akurat.

Source code penghapusan data tidak relevan:

# hapus transaksi dengan status Dibatalkan Sistem
df_clean = df_clean|
~df_clean['status_terakhir'].str.contains('dibatalkan’, regex=True)
]
df_clean = df_clean.reset_index(drop=True)
# kata kunci produk non-olahraga
kata_non_olahraga = ['sekolah’, 'sd', 'smp', 'sma’, 'pramuka']
# hapus produk non-olahraga
df_clean = df_clean[
~df_clean['nama_produk'].str.contains(' | 'join(kata_non_olahraga), regex=True)

]

# reset index
df_clean = df_clean.reset_index(drop=True)
import Pandas as pd

pd.set_option('display.max_rows', None)
pd.set_option('display.max_columns', None)
pd.set_option('display.max_colwidth', None)
pd.set_option('display.width', None)

df clean

1950



P-ISSN: 2715-6117 E-ISSN: 2715-6966

Source code di atas digunakan untuk menyaring data penjualan dengan menghapus
produk non-olahraga berdasarkan kata kunci pada kolom nama_produk, kemudian
melakukan reset index agar susunan data kembali rapi. Selain itu, pengaturan tampilan
(display options) pada library Pandas digunakan untuk menampilkan seluruh baris dan
kolom data secara lengkap saat proses pengecekan hasil pembersihan data.

Analisa Keseluruhan

Penelitian ini menerapkan Algoritma K-Means pada data penjualan Toko Al-Fatih Kaos
Kaki yang diperoleh dari periode November 2024 hingga 2025 dengan jumlah data awal
sebanyak 623 transaksi. Pada tahap pra-pemrosesan dilakukan tiga proses Data Cleaning,
yaitu pemilihan atribut yang relevan, penghapusan transaksi dengan status dibatalkan,
serta penghilangan produk non-olahraga. Setelah proses pembersihan data, jumlah
transaksi yang digunakan dalam analisis menjadi 354 data yang valid.

Pada tahap transformasi data, dilakukan pengelompokan berdasarkan nama produk
sehingga diperoleh data agregasi berupa total jumlah produk terjual dan total penjualan
setiap produk. Jumlah produk awal tercatat sebanyak 35 produk, kemudian berkurang
menjadi 33 produk setelah menghapus produk non-olahraga seperti kategori sekolah
atau pramuka, sehingga data yang dianalisis benar-benar merepresentasikan produk
olahraga.

Selanjutnya dilakukan proses normalisasi menggunakan metode Min-Max Scaling
untuk menyetarakan rentang nilai setiap atribut ke skala 0 sampai 1. Metode ini
menggunakan rumus (x - nilai minimum) / (nilai maksimum - nilai minimum) sehingga
tidak terjadi dominasi atribut dengan nilai yang lebih besar dalam perhitungan jarak
pada Algoritma K-Means.

Tahap akhir adalah proses Clustering menggunakan K-Means dengan jumlah Cluster
sebanyak 2 (k = 2). Hasil pengelompokan menghasilkan dua Cluster, yaitu Cluster 0 dan
Cluster 1, yang merepresentasikan kategori Slow Moving dan Fast Moving berdasarkan
tingkat penjualan. Dengan demikian, metode K-Means berhasil mengidentifikasi pola
penjualan produk berdasarkan karakteristik jumlah terjual dan total penjualan.

Pembahasan

Untuk memperjelas hasil analisa data yang telah dilakukan, pada subbab ini disajikan
beberapa visualisasi grafik yang menggambarkan pola penjualan produk serta hasil
pengelompokan menggunakan Algoritma K-Means.

Diagram Lingkaran

Untuk mengetahui proporsi distribusi produk berdasarkan kategori, digunakan
visualisasi diagram lingkaran yang ditunjukkan pada gambar berikut.
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Persentase Produk Berdasarkan Kategori

Keterangan
B kaos kaki olahraga badminton
kaos kaki olahraga umum
== perlengkapan olahraga

Gambar 1. Visualisasi Diagram Batang Berdasarkan Kategori Produk

Berdasarkan diagram lingkaran di atas, kategori kaos kaki olahraga umum memiliki
persentase terbesar yaitu sebesar 51,5% dari total produk. Selanjutnya, kategori kaos
kaki olahraga badminton sebesar 36,4%, sedangkan kategori perlengkapan olahraga
memiliki persentase paling kecil yaitu 12,1%. Hal ini menunjukkan bahwa produk yang
paling banyak dijual didominasi oleh kaos kaki olahraga umum.

Diagram Batang

Untuk memperjelas jumlah produk pada setiap kategori, digunakan diagram batang
sebagaimana ditunjukkan pada gambar berikut.

Distribusi Jumlah Produk per Kategori

perlengkapan olahraga

kaos kaki olahraga umum

kaos kaki olahraga badminton

I T T T T T T T T
0 2 4 6 8 10 12 14 16
Jumlah Produlc

Gambar 2. Visualisasi Diagram Batang Berdasarkan Jumlah Produk

Gambar 2 menunjukkan distribusi jumlah produk berdasarkan kategori yang tersedia
pada Toko Al-Fatih Kaos Kaki. Diagram batang horizontal digunakan untuk
memperlihatkan perbandingan jumlah produk pada masing-masing kategori secara
visual.

Berdasarkan gambar tersebut, dapat diketahui bahwa:

a. Kategori Kaos Kaki Olahraga Umum memiliki jumlah produk terbanyak, yaitu
sebanyak 17 produk.

b. Kategori Kaos Kaki Olahraga Badminton memiliki 12 produk.

c. Kategori Perlengkapan Badminton memiliki jumlah paling sedikit, yaitu 4 produk.
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Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa fokus utama penjualan toko berada pada
kategori kaos kaki olahraga, khususnya kaos kaki olahraga umum, karena jumlah
variasi produknya paling banyak dibandingkan kategori lainnya.

Scatter Plot

Hasil pengelompokan menggunakan Algoritma K-Means divisualisasikan dalam bentuk
Scatter Plot sebagaimana ditunjukkan pada gambar berikut.

1e6 Visualisasi Hasil Clustering K-Means
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Gambar 3. Visualisasi Algoritina K-Means Berdasarkan Cluster

Gambar 3 menampilkan hasil pengelompokan produk menggunakan Algoritma K-Means
yang divisualisasikan dalam bentuk Scatter Plot. Grafik ini membagi produk ke dalam
dua Cluster, yaitu Cluster 0 dan Cluster 1

Pada grafik tersebut:

a. Warna biru (Cluster 0) menunjukkan produk kategori Slow Moving. Produk dalam
Cluster ini memiliki jumlah pembelian dan total penjualan yang relatif rendah,
dengan jumlah sebanyak 32 produk,

b. Warna kuning (Cluster 1) menunjukkan produk kategori Fast Moving. Produk dalam
Cluster ini memiliki jumlah pembelian dan total penjualan yang lebih tinggi, dengan
jumlah sebanyak 1 produk.

Grafik menggunakan dua sumbu, yaitu:
a. Sumbu X menunjukkan jumlah produk dibeli.
b. Sumbu Y menunjukkan total penjualan (IDR).

Setiap titik pada grafik merepresentasikan satu produk. Semakin ke kanan posisi titik,
maka semakin besar jumlah produk yang dibeli. Semakin ke atas posisi titik, maka
semakin besar total penjualan produk tersebut.

Berdasarkan visualisasi tersebut, terlihat bahwa sebagian besar produk berada pada
Cluster 0 (Slow Moving), sedangkan hanya beberapa produk yang berada pada Cluster 1
(Fast Moving). Hal ini menunjukkan bahwa mayoritas produk memiliki tingkat
penjualan yang relatif rendah, dan hanya sebagian kecil produk yang memiliki
pergerakan penjualan tinggi.
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Tabel 6. Nama Produk Cluster 1 Algoritma K-Means

No Cluster 1 (Fast Moving)
1 kaos kaki sport badminton lining - hitam putih tbl

Berdasarkan Tabel 6, hasil pengelompokan menggunakan Algoritma K-Means
menunjukkan bahwa terdapat 1 produk yang termasuk ke dalam Cluster 1 (Fast Moving).
Produk tersebut yaitu kaos kaki sport badminton lining - hitam putih tbl.

Tabel 7. Nama Produk Cluster 0 Algoritma K-Means

No Cluster 0 (Slow Moving)

1 kaos kaki badminton tebal empuk nyaman pria wanita olahraga - hitam, dewasa

2 kaos kaki badminton tebal empuk nyaman pria wanita olahraga - putih, dewasa

3 kaos kaki badminton tebal nyaman dipakai kaos kaki olahraga bisa juga untuk kerja - 01

4 kaos kaki badminton tebal nyaman dipakai kaos kaki olahraga bisa juga untuk kerja - 07

5 kaos kaki badminton tebal nyaman dipakai kaos kaki olahraga bisa juga untuk kerja - 09

6 kaos kaki badminton tebal nyaman dipakai kaos kaki olahraga bisa juga untuk kerja - 33

7 kaos kaki badminton tebal special edition uniseks hitam/putih ukuran 40-45 untuk olahraga

bulutangkis - hitam tebal
8 kaos kaki badminton tebal special edition uniseks hitam/putih ukuran 40-45 untuk olahraga

bulutangkis - putih tebal
9 kaos kaki nike pendek - ad abu
10 kaos kaki nike pendek - ad hitam
11 kaos kaki nike pendek - ad putih
12 kaos kaki nike pendek - nk abu
13 kaos kaki nike pendek - nk hitam
14 kaos kaki nike pendek - nk putih
15 kaos kaki olahraga adiddas putih - hitam
16 kaos kaki olahraga adiddas putih - putih
17 kaos kaki olahraga lari badminton tebal nyaman
18 kaos kaki olahraga nike hitam - hitam
19 kaos kaki olahraga nike hitam - putih
20 kaos kaki olahraga nike putih - putih

21 biru

22 merah

23 .
stabillo
24 kaos kaki pendek mata kaki hidden sock - abu-abu
25 kaos kaki pendek mata kaki hidden sock - hitam
26 kaos kaki pendek mata kaki hidden sock - putih
27 kaos kaki sport badminton lining - hitam merah tbl
28 kaos kaki sport badminton lining - putih hitam tbl
29 raket badminton murah untuk dewasa dan anak
30 tas sepatu badminton tas jinjing tas badminton - flypower
31 tas sepatu badminton tas jinjing tas badminton - lining
32 tas sepatu badminton tas jinjing tas badminton - yonex

Tabel 7 menunjukkan daftar produk pada Cluster 0 (Slow Moving) hasil Algoritma K-
Means. Produk dalam Cluster ini memiliki jumlah pembelian dan total penjualan relatif
rendah. Cluster ini berisi 32 produk yang didominasi oleh kaos kaki badminton, hidden
sock, serta beberapa perlengkapan badminton, sehingga menunjukkan mayoritas
produk memiliki pergerakan penjualan lambat.
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SIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data transaksi penjualan pada Toko Al-Fatih
Kaos Kaki di Tokopedia menggunakan Algoritma K-Means Clustering, maka dapat ditarik
kesimpulan sebagai berikut.

1. Pola pembelian produk menunjukkan bahwa kategori kaos kaki olahraga umum
memiliki persentase sebesar 51,5%, diikuti kaos kaki olahraga badminton sebesar
36,4%, serta perlengkapan olahraga sebesar 12,1%, sehingga kategori kaos kaki
olahraga umum menjadi produk yang paling dominan dibeli oleh konsumen.

2. Penerapan Algoritma K-Means pada penelitian ini dapat digunakan untuk
mengelompokkan data produk menggunakan atribut jumlah produk dibeli dan total
penjualan sehingga menghasilkan 2 Cluster, yaitu Cluster 0 dan Cluster 1.

3. Hasil pengelompokan menunjukkan bahwa produk terbagi menjadi dua kategori
penjualan, yaitu Cluster 0 sebagai produk Slow Moving sebanyak 32 produk dan
Cluster 1 sebagai produk Fast Moving sebanyak 1 produk berdasarkan tingkat jumlah
pembelian dan total penjualan.
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